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САМ МОГУ

ДЛЯ ЧЕГО НУЖНА РЕКЛАМА?
Прежде всего, реклама рассказывает нам о товарах и услугах. 
Благодаря ей вы можете узнать об открытии новой кондитерской, 
появлении нового аттракциона в парке развлечений или новой 
модели смартфона в магазине. Без рекламы нам пришлось бы 
искать обувные магазины и узнавать у друзей, какие фильмы 
идут в кино.

А еще реклама нам напоминает. Например, прошлым летом 
вы гуляли в парке и случайно открыли для себя магазин с кра-
сивыми воздушными змеями. Прошел год, и вам нужен новый 
змей. Реклама напомнит о том магазине, и вы сможете пополнить 
свою коллекцию. 

Но есть у рекламы и еще одна задача, которая приносит пользу 
только магазинам: она побуждает нас купить то, что нам не нуж-
но. И для этого создатели рекламы используют множество уловок. 
Давайте разберем самые популярные, чтобы на них не попадаться.

Реклама окружает нас повсюду: на улицах, 
в магазинах, в газетах и журналах, на интернет-
сайтах и даже приходит по СМС. Реклама, 
конечно, бывает полезной — например, может 
рассказать о появлении в продаже смартфона, 
о котором вы давно мечтали. Но иногда реклама 
может убедить нас купить что-то ненужное. Чтобы 
не попасться на ее уловки, их нужно знать.
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Материал 
может быть 
использован 
на уроках окру-
жающего мира 
и классных 
часах.

В плену  
рекламы

СЛОВАРИК 

Реклама — это 
информация о про-
дукте или услуге, 
которую произво-
дители различными 
методами сообща-
ют потребителям, 
чтобы привлечь их 
внимание и побу-
дить приобрести 
их продукцию или 
воспользоваться 
услугой. 


